= Cesky rozhlas = PROGRAMOVA POPTAVKA

Pro stanici REGIONALNI STANICE CESKEHO ROZHLASU
Cilovi posluchati stfedni a strasi generace (50+) — vice viz nize

Periodicita denné

Délka pofadu max. 2 minuty

Pocet dild idealné 365 — na kazdy den

Zahéjeni vysilani leden 2015

Zanr drobna publicistika — popularné-naucna rubrika — historie

Stru¢nd charakteristika pofadu / projektu

Pracovni motto: Trocha historie nikoho nezabije

Historicka udalost ¢i osobnost spojena s nasSimi déjinami ve zkratce, vyobrazena
populdarné-naucnou formou a usazena do déjinného kontextu. PriCiny a nasledky
zajimavych nebo dulezitych historickych udalosti, Zivot osobnosti s presahem do
soucasnosti (napf. vynalezce, jehoz dila dodnes uzivame). VSe formulovano jasnym
a srozumitelnym jazykem, zpracovani moderni formou, informace by mély byt
vybirany a razeny s ohledem na cilovou skupinu regionalnich stanic. Propojeni

s webem.

Cilova skupina posluchaéd RS CRo — bliz$i specifikace:

Cilovou skupinou posluchaci regiondlnich stanic Ceského rozhlasu je zejména stfedni a starsi
generace posluchacd nad padesat let, pricemz v publiku mirné prevazuji Zeny. Vétsinovy posluchac
regionalni stanice trvale Zije na venkové v obci do jednoho, resp. péti tisic obyvatel, preferuje
soukromi a rodinu, vénuje se svym konickim (prevazné kutilstvi a zahradé), je krajové vyhranény,
orientuje se hlavné na mistni déni, tj. na informace a tvorbu z regionu, ve kterém Zije (akcent na
regionalni zpravy a regionalni problematiku), neni spolecensky pfilis aktivni.

Ve srovndni s Ceskym rozhlasem Dvojka je posluchac regionalni stanice vice usedly, konzumni a
méné vzdélany, md vyrazné mensi zajem o informace a naro¢né mluvené slovo, preferuje vice
hudebni a zdbavny charakter vysilani (preference mluvené slovo/hudba = 40/60). Konkrétné ve
vysilani regionalni stanice oCekava a vyhledava regionalni zpravodajstvi, servisni informace,
spotrebitelské poradny, pisnicky na prani, moderované bloky hudby a slova (proudové vysilani), talk
show, porady o hobby, jidle a vareni a zdbavné porady. Radio posloucha prevazné doma (poslech je
do znacné miry kulisovy) a z ostatnich typ( médii preferuje pfedevsim televizi.
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